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«KULTURGILDE»
Imagepfiege im Vordergrund

BERLIN - Mit einem Gesprich mit Prinz |
Stephan von und zu Liechtenstein in der |

Botschaft in Berlin begann die «KulturGil-
de Liechtenstein» ihre ersten Akfivititen
ausserhalb der Landesgrenzen des Fiirsten-
tums. Der Verband wurde Mitte Dezember
letzten Jahres gegriindet und vertritt die
Kultur- und Kreativwirtschaft der elf Teil-
branchen, die Bereiche des Kunst- und Mu-
sikmarktes bis hin zu Werbung, Software
oder Design umfasst. Der Vize-Prisident
des Verbands, Roland Weiniger, erhielt die
Moglichkeit, die Ziele und aktuellen Pro-
jekte der «KulturGilde Liechtenstein» Prinz
Stephan zu prisentieren. :

Ein Projekt liegt beiden besonders am
Herzen: Das Image des Fiirstentums Liech-
tenstein in der Welt zu verbessern. «Es ist
erschreckend zu sehen, wie wenig man in
Deutschland iiber Liechtenstein weiss», be-
schreibt Prinz Stephan die Situation in Ber-
lin. Dies kann Roland Weiniger (links auf
dem Foto mit Prinz Stephan) nur bestitigen,
selbst aus dem bayerischen Niirnberg kom-
mend und dort Geschiftsfithrer einer Kom-
munikationsagentur und einem Entwick-
lungsstudio fiir Spiele. «Die alleinige Er-
wihnung von Liechtenstein 16st schon fast
automatisch negative Assoziationen und
entsprechende Kommentare bei Geschéfts-
partnern aus.» Aus diesem Grund widmet
sich die «KulturGilde Liechtenstein» zu-
nichst der Imagepflege des Fiirstentums.
Hierzu wurde eine kooperative Vorgehens-
weise in Deutschland zwischen der Bot-
schaft und dem Verband veréinbart.

LIECE TENSTEINEL VOLEFSELATI

Der Vize-Priisident Roland Weiniger ver-
trat die Branche ausserdem auf dem dritten
deutschen AAL-Kongress im Berliner Con-
gress Center. Der vom deutschen Bundes-
ministerium fiir Bildung und Forschung
(BBF) veranstaltete Kongress prisentierte
neue Technologien und Forschungsprojekte.
Diese sollen die Lebensqualitidt vor allem
der #lteren Menschen erhohen. In seiner
Rede auf dem Vorkongress «Silver Gaming
und AAL (Ambient Assisted Living)» be-
tonte Weiniger, dass es nur der Kreativwirt-
schaft méglich sei, Produkte herzustellen
und zu vermarkten, die zugleich schon, ziel-
gruppengerecht und einfach zu bedienen
sind.

In Sachen Liechtenstein wird der Verband
die Kreativitit und Kompetenzen der neuen
Branche nutzen und diese mit relevanten
Akteuren, beispielsweise aus Kultur, Wirt-
schaft und Tourismus sowie Hochschulen,
Amtsverwaltung und Regierung verkniip-
fen. Dazu sollen zunidchst vor Ort gemein-
sam neue kreative Konzepte ohne Beschrin-
kungen entwickelt werden, die eine Basis

-fiir machbare Projekte und Aktivititen bil-

den. Der Verband ruft deshalb alle Krea-
tiven im Fiirstentum auf, sich an diesem
Prozess zu beteiligen. Weitere Informati-
onen auf www.kulturgilde.li. (pd)



